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REBILD | UDVIKLING

| 2025 fortseetter RebildPorten sin mélrettede indsats for at styrke turisme og events i Rebild Kommune, og i
ar er fokus endnu skarpere. Med Handlingsplan 2025 har vi som ambition at udbygge vores position som en
ferende destination for oplevelser i naturen, szerligt med vaegt pd vandring og cykling. Det er vores mél at
blive danskernes foretrukne vandredestination og samtidig brede cykling ud til et bredere publikum. Vi
gnsker at sikre, at vores turismestrategi b&de er klar i sin mélseetning og fleksibel i sine handlinger, s vi star
staerkt i en verden, hvor turismens trends og behov udvikler sig konstant.

Med udgangspunkt i Rebild Kommunes Vision 2035, Erhvervs- og Beskaeftigelsespolitikken samt Oplevelser,
Fritid og Feellesskaberpolitikken bygger vi videre pé& et fundament af samarbejde, baeredygtig udvikling og
respekt for vores unikke natur. Vores strategiplan er udviklet i teet dialog med erhvervslivet og lokale
akterer, og den er forankret i b&de lokale veerdier og internationale ambitioner, s& vi kan sikre en

hel&rsdestination, der tilbyder kvalitetsoplevelser i smukke og autentiske rammer.

Vision 2035: Sammen udvikler vi Rebild
Styrke positioner:
« Danmarks smukkeste natur.
 Beliggenhed: teet ved E45, Aalborg lufthavn og brohoved til Skandinavien.
 Fyrtarne: Rold Skov, Rebild Bakker, koldkrigsmuseet REGAN Vest og unikke oplevelser for bédde krop og
sjeel.

» Potentialet: Dyrke og forsteerke b&de velkendte veerdier og nye tiltag.

Strategiplan:

Turismestrategien sesetter rammen for at skabe en levende turistdestination, hvor samarbejde og
sammenhaeng er drivkraften i udviklingen. Vi ensker at etablere Rebild som et oplagt valg for
vandreentusiaster og cyklister i hele landet og i udlandet. Strategien understattes af konkrete handlinger,
som lgbende evalueres og tilpasses, s vi hele tiden kan reagere p& nye muligheder og udfordringer. Dette

kreever et fleksibelt set-up, hvor vi kan tilpasse os markedets tendenser og efterspargsler.

Formalet med strategiplan:

Vores strategi har til formél at styrke turismen og eventudviklingen i Rebild, skabe sammenhaeng og synergi i
de forskellige initiativer og ege Rebilds tiltraekningskraft. Vi vil profilere os som en destination, hvor natur- og
kulturoplevelser skaber veerdi og fremmer kommerciel udvikling. Samtidig vil strategien bidrage til, at Rebild
Kommune fremstdr som en attraktiv heldrsdestination, der tiltreekker nye borgere, virksomheder og

investeringer.

Vision for turismen i Rebild:
Vi gnsker at udvikle og formidle kvalitetsrige natur- og kulturoplevelser, som kan skabe vaekst og

engagement i omradet.



REBILD | UDVIKLING

FORTSAT

Mission: RebildPorten skal skabe vaekst i turismen ved:
« at brande omrédets naturoplevelser, vandreruter, cykelmuligheder, events og kulturtilbud
« at styrke netveerk og samarbejde om feelles initiativer, der fremmer turisme og udvikling
« at gore det let og tilgeengeligt at opleve kombinationen af vandring og cykling i vores destination
« at facilitere initiativer, som fremmer vaekst og lokal udvikling

« at sikre et formidlingscenter, der leverer inspirerende oplevelser og personlig service

Vaerdier:
« Autentiske oplevelser med respekt for naturen.
+ Relationer og feellesskab - samarbejde internt og eksternt om udvikling af Rebild.

« Nyteenkende og udviklende.

Malsaetning:
Vi vil udvikle og oge kendskabsgraden til Rebild Kommune som heldrs outdoor-destination med fokus pa
kvalitetsoplevelser i naturen. Vores mél er at tiltreekke turister, events og erhverv, der kan skabe veekst og styrke

Rebild som en foretrukken destination.

Handlingsplanen for 2025 fokuserer pé klare indsatsomrader, der vil sikre, at vi kan arbejde mélrettet mod vores

definerede mal.

Vi ser frem til et speendende 2025 og gleeder os til at fortseette det gode samarbejde med alle RebildPortens

interessenter.

Erhvervs- & turistchef
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FORMIDLINGSCENTER FOR
OPLEVELSER

RebildPorten er et aktivt og levende turistbureau, der hen over 300 dage om aret
beseges af nationale og internationale turister, samt lokale bosiddende. Gennem
skiftende udstillinger og aktiviteter tilbydes et levende og spaeendende formidlingsrum,
RebildPorten styrker indsatsen overfor internationale geester ved at udvide maengden

af flersproglig formidling.

VORES FOKUS ER
. At give RebildPorten en central rolle i forbindelse med udstillinger og oplevelser.
. At skabe interesse for omrédet som helérsdestination og veere et nyteenkende
formidlingscenter.
. At optimere information til internationale geester.
. At afdeekke mulighederne for ny digital formidlingsplatform, samt finansiering af dette.

. At drage nytte af synergier med Hzervej og gennemgdende Haervejsruter.

VORES VEJ DERTIL
. Ved at f& 1-2 praktikanter til - i 3-5 mdneders forlgb - at opbygge og afvikle tematiserede
udstillinger eller oplevelser.
. Ved at afdeekke mulighederne for at afholde foredrag eller workshops, der kan styrke
RebildPorten i folks bevidsthed.
. Ved at udvikle mere fremmedsproget materiale.
. Ved at f& konkretiseret (JP), hvad vi gnsker at formidle og i hvilken digital form.

. Ved at veere involveret i Heervejsprojektet og dedikere ressourcer og rammer til Heervejen.

VORES MAL ER

. St skabe tematiserede udstillinger eller oplevelser i forbindelse med skoleferier og &rets
hojtider.

. At skabe 2-4 foredrag eller workshops med fokus p& Rebild som helérs
oplevelsesdestination.

. 2 udstillinger med fernisering og pressemeddelelse. (JP)

. At vores materiale bliver oversat til flere sprog.

. At udarbejde en fondsansegning til en udvalgt digital platform.

. At tilbyde information, stempel/pas, promovering og opladning af elcykler.



DESTINATIONSUDVIKLING

RebildPorten gnsker fortsat at arbejde innovativt, aktivt og malbart for og med turisme-
& oplevelsesaktererne. Rebild skal blive danskernes foretrukne vandrested, hvor
gesterne investerer i omrddet, ndr de skal ud p& de varierede ruter og naturoplevelser

for alle niveauer.

VORES FOKUS ER
. At gore Rebild til danskernes foretrukne vandredestination.
. Atimgdekomme den sgede efterspergsel pé cykelruter.
. At afdeekke muligheder for synergier med andre destinationer.
. At afdeekke muligheden for at f& frivillige til RebildPorten.
. At afdeekke muligheder for egede overnatningsmuligheder i Rebild.

. At veere innovativ i forhold til at tiltreekke flere geester

VORES VEJ DERTIL

« Ved pé tveers af alle RebildPortens platforme at medvirke til at turister og dagsgaester far aget kendskab til de 2
Premium certificerede vandreruter.

« Ved at udvikle og formidle produktpakker i samarbejde med akterer.

. Ved at konceptudvikle “after hike” ud fra trends, tendenser og statistikker

. Ved at afdaekke mulighederne for nye cykelruter i samarbejde med Naturstyrelsen, lodsejere og Center Natur
& Milja.

. Ved at erfaringsudveksle med andre destinationer pé& erfameder, herunder bl.a. VisitData, den nationale
turismestrategi og certificeringer.

. Ved at oplevelsesprodukter gér pé tveers af destinationsgraenser.

« Ved at bidrage til projekt Udvikling Heervejen

. Ved dialog med Frivilligcenter Rebild og Beskeeftigelsescentret.

. Ved at veere opsegende og facilitere mader mellem mulige investorer, akterer, innovative
overnatningsudbydere og relevante instanser.

. Ved at tage initiativ og bidrage til processer omkring ikke akterbaserede oplevelser

VORES MAL ER
. Atinddrage akterer ifbm 3bningen af Gravlev Adal ruten, april 2025.
. At samle vandre produkterne pd en landing page.
. At gere konceptet “after- hike” klar til eksekvering.
. At oprette 2 nye cykelruter, som GPS-ruter og pa trykte kort.
. (At afdeekke mulighed for oprettelse af en proforma destination JBL)
. At udvikle oplevelsespakker med andre destinationer.
. At afvikle workshops om produktudvikling.
« At vi seetter mél for bookbare produkter og omsaetning ude ved aktererne.
. At videns dele og inddrage aktererne i Rebild ved 3 turismenetveaerksmader. 7
.« At fa et frivilligkorps til RebildPorten i 2025.
. At bringe akterer og investorer sammen om fremtidige investeringspotentialer af overnatningskapacitet.
. At sikre arbejdet omkring en projektbeskrivelse til funding af nye tiltag.



MARKEDSFQRING

| 2025 vil RebildPorten fokusere pé& at styrke positionen som danskernes foretrukne
vandredestination. Generelt vil vi med en klar brandingstrategi, malrettet
markedsfering og effektiv kommunikation sikre, at flere besegende opdager og féar
gleede af de unikke oplevelser, som Rebild har at byde p&. Alt med udgangspunkt i
Rebild Kommunes Vision 2035.

VORES FOKUS ER
. At markedsfere, & brande Rebild og RebildPorten

. At have en generel og professionel digital tilstedeveerelse

VORES VEJ DERTIL
. Ved at kontinuerligt at markedsfere Rebild gennem egne og eksterne platforme
. Ved at kontinuerligt veere i dialog med medier, influencers og neglepersoner
. Ved at internationalt promovere Rebild som en attraktiv vandre- og outdoordestination
. Ved at blive inspireret af best practise fra egne kampagner, data fra VDK og eksterne specialister
. Ved at arbejde med et generelt digitalt |oft
. Ved at benytte 3-parts platforme som Facebook, LinkedIn, m.fl
. Ved at anvende moderne teknologi til at formidle oplevelser og muligheder

. Ved at opdatere hjemmesider, GDK-produkter og GoVisit indhold med input fra akterer

VORES MAL ER

. t markedsfere lokalt med et "Allways on"-koncept og kere minimum 40-ugers lokale kampagner

« At markedsfere Rebild nationalt som én af DK 's bedste vandre- og outdoor-destinationer

. At lave landsdeekkende og mélrettet SEM (segemaskinemarkedsfaring)

. At fa15 artikler i lokale og regionale medier

. At benytte nye kanaler, s3 de yngre generationer ogsé bliver bekendt med omradet (JP/JBL taler
med Susia om disse mal)

. At gge antallet af organiske folgere p& Facebook til 13.000 og Instagram til 6.000 (JP/JBL taler med
Susia om disse mal)

. At benytte data til at optimere og forbedre kampagner, som har veeret benyttet i foregdende &r

« At migrere til VisitDenmarks nye hjemmeside lgsning

. At f& gennemgdet og opdateret alle Guide Danmark produkter

« At udvikle de sprogversionerede hjemmesider

. At arbejde struktureret med SEQ i relation til ny hjemmeside

. At opseette GoVisit kampagner og landingssider

. At benytte 3-parts app-lasninger overfor danske og internationale turister

. Attilsikre opdaterede og kvalitetssikrede "produkter” pa digitale platforme




EVENTS

Vivil i 2025 - gennem udvikling af nye og eksisterende outdoorevents, og i teet dialog
med akterer og eventarrangerer - fortseette arbejdet med at udvikle Rebild til en
innovativ og attraktiv eventdestination, hvor der &ret rundt afvikles mindevaerdige

outdoorevents, som kan seette Rebild pd landkortet hos danskerne.

VORES FOKUS ER
. At fortszette med at brande Rebild som en outdoordestination med events &ret rundt.
. At fastholde og udvikle p& nye og eksisterende outdoor events i Rebild.
. At veere den foretrukne eventdestination for sterre outdooroplevelser.
. Attydeliggere de muligheder der 8bner sig, n&r man samarbejder med RebildPorten.

VORES VEJ DERTIL
. Ved at veere i teet dialog med akterer og fastleeggelse af malgruppe(r).
. Ved at veere opdatere p8 de seneste trends og tendenser inden for oplevelsesgkonomi.
. Ved at vaere den samarbejdspartner man ikke vil veere foruden og som skaber veerdi.
« Ved at afdeekke behov et behov for pavilloner, soundbokse og strandflag.
. Ved at gge omseetning hos det omkringliggende erhverv.
. Ved at finde synergierne imellem eventarranggrerne og akterernes udbud.

. Ved at sikre udbredelse til nye eventarrangerer indenfor mélgruppen.

VORES MAL ER
. Attiltreekke nye events i 2025/2026
. Atlave 2 sterre kampagner med henblik p3 at tiltreekke events og salg af startnumre.
« At udvide med 1sportsgren og have det handicapvenlige element for gje.
. At veere involverende i &bningen af den nye certificerede vandrerute.
« At udbyde kompetenceforlgb indenfor Ai og sociale medier for arrangererne.
. At afdeekke et behov ved arrangererne samtidig med at brande “outdoor events”.

. At RebildPorten som samarbejdspartner er synlig ved 25 starre events i 2025.

. Udgive x artikler/opslag, hvor arranggrer fortzeller om samarbejdet.
. Afdeaekke muligheden for at afvikle et Silent Event i bakkerne.
. At gge omseetningen hos turisterhvervet i forbindelse med afvikling af events.




5.

MEETNATURE

Vi vil i 2025 fortseette den mélrettede og maélbare markedsfering af MEETNATURE som
koncept og Rebild som attraktiv og innovativ erhvervsturismedestination med fokus pa
leeringoplevelser i naturen. Dialogen om udvikling af oplevelser og leeringsforleb med aktererne
er i fortsat fokus, samtidig med at vi efter 2 &rs pause igen vil markedsfere via traditionelle
SoMe platforme i 2025.

VORES FOKUS ER
. At oge kendskabet til Rebild som en enestdende natur- og kulturhistorisk
erhvervsturismedestination.
« At sikre en mélrettet og malbar markedsfering.
. At udvide samarbejdet med de lokale og eksterne turisme- og oplevelsesaktorer.
. At skabe nye oplevelser for erhvervsturister i samarbejde med de lokale turisme- og
oplevelsesakterer og fremtidige lokale iveerksaettere og erhverv.

. At samarbejde med UCN om studiepraktikanter med forskellige relevant studieretning.
. At oge kendskabet til MEETNATURE hos det lokale erhvervsnetveerk.

VORES VEJ DERTIL
. Ved at inspirere og informere pd MEETNATURES digitale platforme.
. Ved at lave opsegende salg via 4 betalte LinkedIn kampagner.
. Ved at lave opsegende salg via 2 betalte Facebook kampagner.
. Ved at lave opsegende salg via 2 betalte Instagram kampagner.
. Ved at opsege nye samarbejdspartnere og derved udvikle nye oplevelsespakker.
. Ved at understotte og vejlede de lokale aktarer om veerdien af et teettere samarbejde.
. Ved at veere synlig og opsegende i dialogen med UCN og kommende praktikanter.
. Ved at tage kontakt til erhvervsnetveerk i hele Rebild.

VORES MAL ER
« SAt sikre mindst 35 gruppebookninger i 2025.
. At f&10 nye referencer/cases fra virksomheder og akterer, til brug i markedsfering.
. At gge besggstallet pd MEETNATURES hjemmeside ift. 2023 + 2024.
. At oge LinkedIn siden med 150 folgere ift. 2024.
. At planleegge og eksekvere en kendskabstur for 15- 25 mgde- & eventbookere.
. At udvide MEETNATURES netveerk med flere made- & eventbookere.
. At sikre at 2 pressemeddelelser udsendes.
. At f& skabt mindst 1 ny innovativ og anderledes oplevelse for erhvervsturisterne.
« At f& skabt mindst 5 korte brandingfilm og/eller interviews vha. praktikanter.
. At deltage i 2 &rlige UCN MatchMaking messer.
« At 4 ud af de 35 gruppebookinger er fra lokale virksomheder.






